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AMOSTRAGEM

Food Service Nacional Hamburguerias
1.249.284 101.964
unidades unidades

O atual estudo foi realizado a partir dos dados enriquecidos pela Wise Sales.
Esses dados, extraidos em abril/25.

8%

do mercado de
food service

Representatividade das
Hamburguerias dentre as 22
tipologias/ segmentos
mapeados pela Wlse Sales
para o food service comercial.

Fonte: Wise Sales - abril de 2025




TAMANHO
DAS REDES

Construir uma marca forte e expandi-la
para todo o Brasil € um grande desafio,
especialmente no setor de food service.
No segmento de hamburguerias,

esse desafio € ainda maior, ja que

0 mercado ocupa a terceira posicao

em numero de unidades, ficando

atras apenas dos restaurantes
saudaveis e das sorveterias.
Atualmente, existem hamburguerias
que fazem parte de redes alimenticias
no pais, representadas por 551 marcas
gue possuem mais de uma unidade.

| medundades 414 864
© Ewesets 126 935
o Ewe20ess L4 415
 ewesoess 1 55
. Emeo0esss 9 1373

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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TAMANHO
DAS UNIDADES

Um aspecto crucial ao prospectar um
operador é entender o grau de qualificacao GG RRENE 7,33%
do lead. Para enfrentar esse desafio,

a Wise Sales utiliza dados como: fluxo 0
de clientes em cada estabelecimento, G 11.784 11,55%
quantidade e valor das avaliacoes nas
redes socials, entre outros indicadores, M 14.046 13,77%
para avaliar o potencial de compra do
operador. Os operadores sao classificados
em categorias entre PP, P, M, G e GG, P 20.741 20,34%
onde PP representa estabelecimentos com

potencial muito baixo, e GG, aqueles com

potencial muito alto. PP

47.912 47%

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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TAMANHO DAS
UNIDADES

O mercado de hamburguerias no Brasil mostra uma grande
disparidade entre os operadores, o que refl ete diretamente
no potencial de compra e crescimento dessas empresas.
Conforme a classificacao da Wise Sales, a maioria dos
estabelecimentos (47.912 unidades) se enquadra na
categoria de menor potencial de compra (PP), enquanto
apenas uma pequena parcela (7.481 unidades) alcanca o
nivel mais alto (GG). Esse dado evidencia que o mercado
ainda tem inumeros operadores com baixa qualificacao para
Investimentos mais robustos, seja em tecnologia, expansao
ou melhoria de produtos. Ainda assim, existe um volume
expressivo de estabelecimentos com potencial intermediario,
como 0s 14.046 classificados como M e 0s 11.784 na
categoria G. Isso sugere haver um grupo relevante de
operadores que podem escalar seus negocios se investirem
nas estratégias certas.

O desafio para fornecedores, franquias e investidores €
identificar quais desses operadores tém capacidade de
crescimento e podem migrar para as faixas de maior
potencial. Quase metade dos operadores esta na
categoria PP aponta para um mercado fragmentado, onde
muitos negocios ainda operam de forma pouco
estruturada. Isso reforca a importancia de estratégias
voltadas para melhoria da experiéncia do cliente,
aumento da presenca digital e uso inteligente de dados
para atrair consumidores. O grande desafio o para o setor
nos proximos anos sera transformar essa base ampla de
operadores de baixo potencial em negocios mais
qualificados, capazes de competir de maneira mais solida
e sustentavel.



O segmento de hamburguerias se tornou um dos
mais relevantes dentro do food service, tanto em
volume de consumo quanto em diversidade de
produtos utilizados. Diferente de outras
categorias da alimentacao fora do lar, as
hamburguerias, apesar de nao serem operacoes
complexas, possuem uma demanda ampla e
variada, tornando-se um mercado estratégico
para industrias e distribuidores.

As hamburguerias trabalham com uma extensa
gama de insumos, aumentando o potencial de
fornecimento para diferentes setores da
industria alimenticia. Essa caracteristica faz com
que sejam um dos principais motores do food
service, movimentando diferentes cadeias
produtivas e impactando positivamente a
economia do setor.



’ 'y [ 0

" A Diversidade ‘.. .-
de Insumos s ;

Consumidos pelas:
Hamburguerias :

As hamburguerias sao um dos poucos segmentos que
necessitam de uma ampla variedade de ingredientes para
compor seus produtos, o que abre oportunidades para
diferentes industrias e distribuidores. Entre os principais
insumos consumidos, destacam-se:

Paes — As opcoes de paes variam conforme o posicionamento
da hamburgueria e o tipo de experiéncia oferecida ao cliente.
Alguns dos mais utilizados incluem brioche, australiano, de
batata, integral e artesanal.

by ’
Laticinios — Queijos sao ingredientes indispensaveis na
composicao dos hamburgueres, sendo cheddar, prato,
mucarela, gorgonzola e provolone alguns dos mais
utilizados. Além disso, manteiga e requeijao sao
frequentemente usados no preparo e finalizacao dos
lanches.
Cortes de Carne — O blend da carne € um fator
determinante na qualidade do hamburguer. Cortes como
fraldinha, acem, costela e brisket sao amplamente
utilizados, além da crescente demanda por opcoes
premium e carnes dry-aged.
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Embutidos — Ingredientes como bacon, pastrami e
linguica artesanal agregam sabor e diferenciacao aos
hamburgueres, sendo amplamente explorados no
segmento.

Molhos — Além dos tradicionais ketchup, maionese e
mostarda, ha um grande consumo de molhos especiais,
como barbecue, maionese temperada, maionese trufada,
honey mustard e versoes exclusivas desenvolvidas por
cada rede.

Hortifruti — Alface, tomate, cebola, rucula, picles e
cogumelos sao alguns dos vegetais mais utilizados,
reforcando a importancia da cadeia de hortifruti para o
setor. Alem disso, ha uma crescente busca por
Ingredientes diferenciados, como cebola caramelizada e
tomate confitado.

Doces — O segmento de sobremesas tambem acompanha
as hamburguerias, com produtos como milk-shakes,
brownies, cookies e sobremesas a base de chocolate.
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Bebidas Nao Alcoélicas .~ Refrigerantes, sugos naturais,
chas gelados e sodas artesanais sao amplamente
consumidos aesse tipo de estabelecimento.

Bebidas Alcodlicas = O onsumo de cervejas artesanais,
chopes e drinks especiais tem se tornado um diferencial
competitivo para hamburguerias que querem atrair um
publico mais amplo.

Temperos - O setor também demanda uma variedade de
temperos, como sal de parrilla, paprica defumada, lemon
pepper e mix de especiarias exclusivos para blends de
carne.

Atomatados — Molhos de tomate rustico, extrato de tomate
e bases para molhos artesanais fazem parte dos insumos
essencials no preparo de acompanhamentos e
complementos dos sanduiches.



Diante dessa diversidade de insumos, as
hamburguerias representam um dos segmentos
mais estratégicos para fornecedores do food
service. A alta rotatividade de produtos e a
necessidade de reposicao constante tornam esse
mercado altamente dinamico e atrativo para a
industria. Além disso, a possibilidade de oferecer
produtos diferenciados e personalizados para
cada operacao abre espaco para inovacao e
desenvolvimento de novas solucoes.

Para distribuidores, atender hamburguerias
significa trabalhar com um portfdlio extenso e
diversificado, garantindo maior volume de
vendas e fidelizacao dos clientes. O crescimento
do setor e a profissionalizacao dos operadores
reforcam a necessidade de parcerias
estratégicas, garantindo fornecimento regular,
qualidade e condicoes comerciais competitivas.



Localidades

As hamburguerias, hoje no Brasil, estao entre os tipos de comida mais
consumidos no food service, em niimeros de unidades ficam atras apenas
de restaurantes de comida brasileira, lanchonetes e confeitarias.

Esse crescimento reflete a popularidade do hamburguer como uma
opcao versatil e democratica, consumida em todas as regioes do pais.
Por esse motivo, as hamburguerias estao presentes de norte a sul do
Brasil, variando desde operacoes artesanais e premium até grandes redes
de fast food. Esse mercado se destaca pela diversidade de produtos, com
diferentes blends de carne, tipos de paes, molhos e acompanhamentos que
atendem a diversos perfis de consumidores.




Localidades

Os estados que mais possuem hamburguerias sao:

93.608

unidades

10.979 gy 10.725

7.563

unidades

unidades unidades

Rio de Janeiro Paranad

Sao Paulo Minas Gerais

*
A'**_

— 3.816

<« 3.748

unidades

4.238

R. Grande do Sul Unidades unidades

Santa Catarina unidades Goids Pernambuco

unidades Distrito Federal unidades

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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Distribuicao

central na estruturacao do espaco regional.

As regioes geograficas intermediarias sao formadas por agrupamentos de regioes
imediatas, articuladas pela influéncia de uma metrépole, capital regional ou centro
urbano representativo no conjunto. Essas regides intermediarias revelam um nivel
mais amplo de integracao e influéncia, onde a metropole ou centro urbano exerce

’ go
G e O rafl ca uma atragao significativa sobre as regioes imediatas adjacentes, promovendo um
fluxo mais intenso de pessoas, bens e servicos, além de desempenhar um papel
N ¢ |

£ \
/
* \

Regiao Inter. unidade

_ | 3 Sio Paulo  |16.054 | 15,74%
4.989 | 4,89% Para\i/t?akePg(L)llista

Curitiba 3.598 3,52% Centro Goiano

Regiao Inter.

Recife

Campinas 2.998 2,94% Distrito Federal

Mapa de Calor - Regiao Intermediaria

unidade

2.572

2.552

2.359

2.292

2.285

%

2,52%
2,50%
2,31%
2,24%

2,24%

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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PENETRACAO DE
HAMBURGUERES

O mercado de food service tem se tornado cada vez mais
dinamico, e a categorizacao tradicional dos estabelecimentos
com base no seu produto principal ja nao reflete totalmente

a realidade do consumo. Hoje, muitas operacdes expandem
seu cardapio para incluir produtos de outras tipologias,
buscando atender a uma demanda diversificada e ampliar sua
base de clientes.

Um exemplo claro disso € a hamburgueria, que, além de

ser uma categoria propria dentro do setor de lanchonetes,
também aparece fortemente no cardapio de diversas outras
tipologias. Segundo os dados apresentados, existem 68.268
hamburguerias classificadas formalmente como tal, mas

o hamburguer também esta presente em diversos outros
segmentos do food service.




PENETRACAO DE HAMBURGUERES

Os numeros mostram que a
penetracao do hamburguer €
de 67.107 unidades. Entre os
estabelecimentos que nao sao
classificados como
hamburguerias, mas que
vendem hamburguer em seus
cardapios, destacam-se:

Restaurantes brasileiros

como churrascarias e restaurantes traadicionais

24.133

unidades
13% de penetracao

Lanchonetes Pastelari .

477.097

unidades
44% de penetracao

Padarias e
confeitarias

10.185

unidades
6% de penetracao

2.040

unidades
15% de penetracao

Orientacao: % referente a 100%
das pastelarias (15% mesmo
regra para todas as tipologias)

7.524

unidades
14% de penetracao

1.432

unidades
13% de penetracao

Restaurantes etnicos

japonés, arabe, italiano, mexicano, entre outros

4.598

unidades
13% de penetracao

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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HAMBURGUER NO CARDAPIO DE OUTRAS TIPOLOGIAS

13%

Hamburguerias Hamburguer no Cardapio
no food service

oooooooooooooooooo
. O presenca do hamblflrguer em

unidades unidades

Fonte: Wise Sales - abril de 2025



PENETRACAO DE HAMBURGUERES

Essa forte presenca do hamburguer em diferentes categorias reforca a versatilidade
desse produto dentro do mercado de food service. Diferentemente de itens mais
segmentados, como massas italianas ou pratos tipicos de culinarias especificas, o
hamburguer se adapta facilmente a diversos perfis de estabelecimento, seja como
um complemento do menu principal ou como uma estratégia de atracao de novos
clientes.

Esse fendmeno representa uma grande oportunidade para industrias e
distribuidores que fornecem insumos para hamburguerias, ja que a demanda por
paes, carnes, laticinios, embutidos, molhos e temperos nao esta restrita apenas as
hamburguerias tradicionais. Além disso, operadores de food service que nao sao
especializados em hamburgueres, mas os incluem no cardapio, podem aumentar
sua atratividade e ticket médio ao oferecer um produto de alta aceitacao.

Por outro lado, essa expansao do hamburguer dentro de outras tipologias também
acirra a concorréncia, exigindo que as hamburguerias tradicionais inovem em
ingredientes, apresentacao e experiéncia do consumidor para se diferenciarem dos
demais estabelecimentos que passaram a incluir hamburgueres em seus menus.

O mercado de food service esta cada vez mais dinamico e interconectado, e o
hamburguer € um dos grandes protagonistas dessa tendéncia, consolidando-se nao
apenas como um item essencial para hamburguerias, mas como um produto de alta
penetracao em todo o setor.




Poténcia do X

O X é uma verdadeira poténcia no Brasil! De norte a sul, ele marca presenca nos
cardapios das hamburguerias, seja como X-burguer,

X-salada, X-tudo ou X-egg, mostrando que esse tipo de lanche € uma tradicao
nacional. Com 90.469 unidades vendendo X, a penetracao do produto é
expressiva em todas as regioes, destacando-se especialmente no Sudeste e no
Sul, onde o consumo € ainda mais intenso.

As hamburguerias sao grandes responsaveis por essa popularizacao,
representando 38% da penetracao. Isso mostra que, quando alguém pensa em
pedir um lanche rapido e saboroso, o X esta sempre entre as primeiras opcoes.
Além disso, as variacdes atendem a todos os gostos, desde os mais classicos
até aqueles super recheados, que desafiam até os mais famintos.

Outro fator interessante € a criatividade das hamburguerias na hora de batizar
seus sanduiches. Muitas vezes, o nome tradicional do X-tudo ou do X-bacon é
substituido por algo tematico, alinhado ao conceito do estabelecimento, por
exemplo, uma hamburgueria de Sao Paulo chama um X-tudo carregado de

bacon de “Ataque Cardiaco”, enquanto uma lanchonete geek pode nomeou de
“Combo Overpower”. Esse tipo de estratégia nao so deixa o cardapio mais
divertido, como também cria um apelo maior para os clientes. O X nao € apenas
um lanche; € um fendmeno cultural no Brasil. Com a variedade de ingredientes e
0S nomes criativos que surgem a cada nova hamburgueria, ele continua sendo
um dos favoritos dos brasileiros.

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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Porcentagem de penetracao de cada
prato dentro das hamburguerias

Geografia X-BURGUER  Penetr. Geografia X-SALADA Penetr.

2.817 21%

27%

Nordeste 19% Centro-oeste 1.637

25%

Centro-oeste 14% Nordeste 1.183

10%

Total 19.879 26% Total 18.891 250,
Geografia X-TUDO Penetr. Geografia X-EGG Penetr.

25% 8.890 21%

Nordeste 1.687 14% 17%

1.490 11% Nordeste 1.024 9%

Centro-oeste 21% Centro-oeste 10%

1.381

24% 7%

Total 15.929 21% Total 15.929 17%

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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CACHORRO-QUENTE: O PRATO
SECUNDARIO DE DESTAQUE
DAS HAMBURGUERIAS

Os dados da Wise Sales revelam que o cachorro-quente nao é apenas um lanche de rua
popular, mas também um item secundario consolidado nos cardapios das
hamburguerias pelo Brasil. Aproximadamente 20% das hamburguerias do pais
oferecem cachorro-quente, reforcando sua presenca como uma alternativa saborosa
dentro desses estabelecimentos. A maior concentracao de venda desse lanche dentro
das hamburguerias ocorre na regiao Sul, com 19% de penetracao, seguida de perto pelo
Centro-Oeste, com 18%, e pelo Sudeste, com 17%. Esses numeros indicam que, alem
do tradicional X-burguer e suas variagoes, o cachorro-quente tem um publico fiel e
continua sendo uma opc¢ao bastante procurada.

Embora o hamburguer seja o carro-chefe, muitas hamburguerias investem no cachorro-
quente para diversificar o cardapio e atender diferentes perfis de clientes. Em algumas
regioes, esse lanche ganha versoes robustas, com ingredientes diferenciados, como
salsichas artesanais, molhos especiais e até mesmo referéncias locais, tornando-se um
atrativo a parte.

A presenca do cachorro-quente no menu das hamburguerias mostra que ele nao € e T _ S _
apenas um complemento, mas uma opcao estratégica para ampliar o alcance do S T E e
publico e aumentar as vendas. - il * : - -

Este relatdrio contém dados exclusivos produzidos pela Wise Sales. A reproducgao, divulgagao ou utilizagao das informagdes aqui contidas sem a expressa mengcao d \



Este

elatorio contém dados e

Proteinas

Acompanhamentos

Anéis de Cebola
Batata Especial

E=ENCD
—

Batata Tradicional

OS INGREDIENTES ESSENCIAIS
DOS HAMBURGUERES NO BRASIL

Laticinios

Panificacao

Pao Australiano

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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Quando se trata de hamburgueres, a escolha dos ingredientes é
essencial para criar lanches irresistiveis. Os dados mostram que
alguns ingredientes sao praticamente indispensaveis, enquanto
outros trazem um toque especial e personalizado para cada criacao.

O hamburguer, claro, € o grande protagonista, presente em 98% das
receitas. O bacon aparece logo atras, com 95%, mostrando que a
crocancia e o sabor defumado sao quase obrigatorios para um lanche
de respeito. Ja o filé de frango, embora menos popular, ainda marca
presenca em 21% dos sanduiches, conquistando aqueles que
preferem uma opcao diferente da carne bovina.

Os laticinios sao um dos grandes responsaveis pelo sabor marcante
dos hamburgueres. A mussarela lidera com 90%, seguida de perto
pelo cheddar, que aparece em 86% dos lanches, sendo o queridinho
de quem busca um toque cremoso € intenso. O queijo prato, mais
tradicional, surge em 21%, sendo uma escolha mais neutra e
classica.

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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Nenhum hamburguer esta completo sem acompanhamento!
Combo é sinbnimo de hamburguer na maioria dos pedidos nos
estabelecimentos do género, sendo a batata frita tradicional a
grande vencedora com 70% de presenca nos combos, seguida
por anéis de cebola com 34% e batata em cortes especiais,
ocupando o terceiro lugar com 12%.

O pao brioche, com seu leve toque amanteigado e maciez, é o
favorito, aparecendo em 57% dos hamburgueres. O pao
australiano, com seu sabor adocicado e textura diferenciada, é
menos comum, mas ainda aparece em 15% dos casos. Ja o
tradicional pao de hamburguer simples é encontrado em
apenas 9% dos lanches, mostrando uma clara preferéncia dos
consumidores por opcoes mais sofisticadas.

Os numeros deixam claro que os hamburgueres no Brasil vao
muito além do basico. A busca por combinacoes ricas e
saborosas faz com que ingredientes como bacon, cheddar e
pao brioche se tornem os favoritos. Seja um classico
cheeseburger ou um lanche super elaborado, cada detalhe
conta para criar uma experiéncia Unica para os apaixonados
por hamburguer!

Este relatério contém dados exclusivos produzidos pela Wise Sales. A reproducao, divulgacao ou utilizacao das informac i idas sem ¢




AS SOBREMESAS
NAS HAMBURGUERIAS:
UM DIFERENCIAL
ESTRATEGICO

As sobremesas tém se tornado
cada vez mais importantes dentro
das hamburguerias, seja para
complementar a experiéncia
gastrondmica ou para ampliar o
ticket médio. Os dados da Wise
Sales revelam as principals
sobremesas encontradas nos. - g
cardapios das hamburguerias ™ TSESEEREE
brasileiras, mostrando quais 7 oSSR
opcoes sao mais frequentes e
preferidas pelo publico.

Milk-shakes aparecem em destaque, com
presenca em 5% dos estabelecimentos,
Indicando uma forte conexao cultural entre
hamburgueres e essa sobremesa classica.

Igualmente representativos, cookies
tambem estao presentes em 5% das
hamburguerias, oferecendo uma alternativa
rapida, indulgente e facil de adaptar ao estilo
da casa.

i (9 Com a mesma frequéncia
W  Q4%), estao os brownies,

\*  muito apreciados
especialmente quando
servidos com
complementos como
sorvetes ou caldas diversas,
reforcando o potencial para
combinacao de produtos.

O sorvete, presente em 4% das
unidades, é outra opcao popular,
gracas a sua versatilidade e ao apelo
refrescante que combina
perfeitamente com lanches mais
robustos.

Fonte: Wise Sales - abril de 2025
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Outras sobremesas que ganham espaco sao
os churros (3%), com versoes recheadas e
crocantes que tém atraido consumidores que
buscam novidades e sabores diferenciados.

Ja o classico sundae (2%) permanece como uma alternativa simples e eficaz,
especialmente em hamburguerias que buscam um complemento rapido ao seu
cardapio.

Embora menos frequentes, opcées como petit gateau (1%),
cheesecake(0%) e donuts (0%) mostram oportunidades interessantes

para diferenciacao em cardapios mais elaborados ou gourmetizados.
Essas sobremesas, ainda pouco exploradas, podem representar um
diferencial competitivo se alinhadas ao conceito e publico especifico do
estabelecimento. Investir na oferta de sobremesas variadas pode nao so
aumentar a atratividade e diversifi car o cardapio, mas tambéem impactar
positivamente na experiéncia geral do consumidor e na receita media das
hamburguerias.
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Paes como Diferencial Competitivo

O aumento da preferéncia por paes como brioche e australiano sugere
uma demanda por opcoes que agreguem mais sabor e textura ao
lanche. Para fornecedores, pode ser interessante ampliar a variedade
de paes disponiveis, explorando opcoes como fermentacao natural,
versoes integrais, sem gluten e sabores diferenciados. Trabalhar com
formatos e tamanhos variados também pode atender diferentes perfi s
de hamburguerias.

Molhos Personalizados para Construcao de Marca

As hamburguerias frequentemente utilizam molhos como forma de
diferenciacao, o que pode indicar um espaco para fornecedores
oferecerem opcoes prontas ou customizaveis. Criar molhos com
ingredientes defumados, picantes, trufados ou ervas frescas pode
atender a estabelecimentos que buscam inovar no cardapio sem
necessidade de producao propria.

Proteinas Alternativas para Expandir o Publico

A presenca de frango e outras proteinas nos cardapios pode indicar
que ha uma demanda além do hamburguer bovino. Fornecedores
podem avaliar a viabilidade de ampliar a oferta de blends de carnes,
hamburgueres de cortes nobres e opcoes plant-based, considerando o
interesse crescente por variedade de proteinas no segmento.
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Kits de Solucoes para Pequenos Operadores

Hamburguerias menores podem ter dificuldades na gestao de estoque e
na manutencao da qualidade dos ingredientes. Uma possivel solucao
seria a oferta de kits com ingredientes pré-preparados, permitindo que
esses operadores tenham um padrao de qualidade sem comprometer a
agilidade do servico.

Crescimento do Cachorro-Quente como Alternativa de Cardapio

O cachorro-quente tem sido incluido no cardapio de algumas
hamburguerias, especialmente em determinadas regidoes. Isso pode
abrir possibilidades para a oferta de salsichas premium, paes
diferenciados e acompanhamentos especifi cos, atendendo tanto
hamburguerias que ja vendem o produto quanto aquelas que possam
considerar essa opcao no futuro.

Pacotes de Ingredientes para Hamburgueres Tematicos

Muitas hamburguerias criam lanches sazonais ou tematicos, o que pode
representar uma oportunidade para fornecedores disponibilizarem
ingredientes em lotes especiais. Essa estratégia pode ser Util para
estabelecimentos que desejam renovar seus cardapios sem
comprometer a operacao com estoques grandes de produtos
diferenciados.



Melhoria na Logistica e Fornecimento de Produtos Frescos

Alguns estabelecimentos utilizam ingredientes que exigem
frequéncia maior de reposicao, como hortalicas, queijos frescos
e carnes artesanais. Uma possibilidade para distribuidores seria
ajustar a logistica para permitir entregas em volumes menores e
mais frequentes, contribuindo para a qualidade final do produto
e reduzindo desperdicios.

Expansao do Portfolio de Acompanhamentos e Sobremesas

O hamburguer costuma ser o foco do cardapio, mas
acompanhamentos diferenciados podem agregar valor a
refeicao. Fornecedores podem avaliar a oferta de opcoes como
onion rings, batatas temperadas, molhos para mergulho e
sobremesas prontas ou semi-prontas, auxiliando as
hamburguerias a diversificarem suas vendas.

Cervejas Artesanais e Bebidas Diferenciadas no Menu

Além dos refrigerantes tradicionais, algumas hamburguerias
tém investido em sodas artesanais, chas gelados e cervejas
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especiais para complementar o cardapio. Distribuidores de
bebidas podem analisar o crescimento desse segmento e
considerar a oferta de opcoes que se encaixem

nesse perfi | de consumo.

Aprimoramento do Planejamento de Compras para
Hamburguerias Algumas hamburguerias podem ter
dificuldades na gestao do volume de compras e reposicao de
produtos. Distribuidores podem avaliar solucdes que ajudem
esses operadores a otimizar pedidos e reduzir desperdicios,
como pacotes ajustados ao porte do estabelecimento ou
sistemas de reposicao com base no consumo médio.

Esses insights consideram diferentes aspectos do mercado
de hamburguerias, sugerindo caminhos para a industria e
distribuidores explorarem oportunidades de forma
estratégica.



CONCLUSAO

Os dados analisados demonstram que o segmento de
hamburguerias no Brasil € diverso e apresenta oportunidades
para otimizacao da cadeia de fornecimento. A escolha de
ingredientes, a necessidade de diferenciacao no cardapio e a
gestao eficiente de insumos sao fatores que impactam
diretamente a operacao das hamburguerias e,
consequentemente, a demanda por produtos e servicos das
industrias e distribuidores.

A preferéncia por paes premium, como brioche e australiano,
Indica uma mudanca no padrao de consumo, valorizando
produtos que agregam mais sabor e textura ao hamburguer. A
busca por molhos diferenciados e personalizados reforca a
importancia de insumos que permitam a criacao de identidade
propria nos cardapios.

Da mesma forma, o crescimento do uso de proteinas
alternativas, como frango e opcoes plant-based, aponta para
um publico que busca variedade sem abrir mao da experiéncia
sensorial. O mercado também apresenta desafios
operacionais para hamburguerias de pequeno e médio porte,
especialmente na gestao de estoques e logistica de insumos
frescos. Nesse sentido, fornecedores podem avaliar a criacao
de solucoes

adaptadas para operadores menores, incluindo kits de
ingredientes prontos, pacotes sob demanda e melhoria nos
prazos de entrega, evitando desperdicios e otimizando
custos.

Outro ponto relevante € a expansao do cachorro-quente
dentro das hamburguerias, principalmente em algumas
regioes do pais. Isso pode representar um espaco para
ampliacao da oferta de produtos especificos, como salsichas
premium, paes diferenciados e acompanhamentos
exclusivos.

Além disso, acompanhamentos e bebidas diferenciadas tém
ganhado espaco como forma de agregar valor ao ticket médio
dos clientes. A analise desses fatores sugere que industrias e
distribuidores podem explorar o setor de hamburguerias nao
apenas como um mercado consolidado, mas como um
segmento em transformacao.

A adocao de estratégias mais flexiveis no fornecimento de
produtos, a oferta de ingredientes inovadores e a adaptacao
as necessidades operacionais de cada perfil de hamburgueria
podem ser caminhos para fortalecer parcerias e impulsionar
o crescimento do setor.
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